
食品市场与洞察周报

一、官方数据速递

1.1	进出口动态

�	4月外贸核心数据

指标 数值 同比变化

进出口总值 4.38万亿元 +14.1%

出口总值 2.48万亿元 +9.8%

进口总值 1.9万亿元 +20.6%

一季度水果罐头出口 16.17万吨 +5%

一季度跨境电商出口 4757.6亿元 +105.2%

外贸整体韧性强劲，4月进出口数据均超市场预期。机电产品和高新技术产品成为出口增长核心引擎，集成电路出口
增长99.6%，汽车出口增长44.2%，体现了中国产业升级的成效。民营企业进出口占比提升至57.4%，继续保持第
一大外贸主体地位。

新兴市场成为增长新引擎。对东盟贸易总值同比增长16.1%，东盟继续保持中国第一大贸易伙伴地位。对非洲、中
东、拉美等新兴市场出口增速加快。RCEP政策红利持续释放，区域内90%以上货物贸易最终实现零关税，为罐头
出口创造了有利条件。

	重点亮点：跨境电商爆发式增长

一季度跨境电商进出口同比增长79.3%，其中出口增长105.2%，展现出强大的活力和潜力。罐头食品保质
期长、物流损耗低、标准化程度高，非常适合跨境电商销售。通过亚马逊、速卖通、TikTok	 Shop等平台，
企业可以直接面向海外终端消费者，减少中间环节，提高利润空间。

	行动建议

1.	深耕东盟、非洲等新兴市场，利用RCEP等自贸协定红利扩大市场份额；
2.	积极布局跨境电商渠道，选择适合的平台开展试点；
3.	针对不同市场开发适销对路的产品，如东南亚市场偏好辣味、酸味罐头。



1.2	大宗原料价格

�	主要原料价格一览

品类 当前价格 价格走势 对罐头企业影响

番茄 约3.5元/公斤 ↓	同比-8% 番茄酱生产成本显著下降

猪肉 约15元/公斤 ↓	同比-25% 肉类罐头成本压力大幅缓解

大蒜 约3.8元/公斤 ↓	同比-25% 蒜蓉酱等产品成本下降

食糖 约6900元/吨 ↑	同比+18.5% 水果罐头成本有所上升

大豆 约5280元/吨 ↑	同比+12.3% 豆类罐头成本承压

原料价格分化明显，呈现"两升三降"格局。番茄、猪肉、大蒜价格处于历史低位，为相关罐头企业提供了成本红
利；而食糖、大豆价格高位运行，增加了水果罐头、豆类罐头的成本压力。

番茄原料优势突出。新疆番茄产业升级成效显著，订单农业覆盖率持续提升，机械化和智慧农业技术广泛应用，番

茄品质和产量稳步提高。当前番茄价格处于低位，番茄酱生产企业毛利率提升明显，出口竞争力进一步增强。

⚠	风险提示

食糖和大豆价格持续高位运行，企业应通过优化配方、提高原料利用率、套期保值等方式化解成本上升压

力。番茄、猪肉等低价原料虽然当前采购成本低，但需警惕未来产能变化导致的价格反弹，建议适度建立战

略储备。

1.3	政策与国际贸易环境

�	近期重点政策

零关税 	 对53个非洲建交国全面零关税（5月1日生效）：涵盖可可、咖啡、牛油果、坚果、水产品、水果

等品类，既有利于进口低价原料，也为中国罐头产品开拓非洲市场创造了有利的贸易环境。

配额管理 	 牛肉进口保障措施实施：巴西对华出口牛肉配额消耗率已达46.55%，澳大利亚达51.37%，接

近警戒线。配额耗尽后超配额进口牛肉将加征55%关税，进口成本将大幅上升。

监管趋严 	 海关加强进出口商品抽查检验（6月1日起）：重点抽查食品、化妆品、儿童用品等，对不合格

商品依法采取退运、销毁等处理措施。抽查结果与企业信用等级直接挂钩。

政策密集出台重塑行业竞争格局。一方面，开放政策为企业带来了新的市场机遇和低价原料来源；另一方面，监管

趋严也提高了行业准入门槛，合规经营能力将成为企业的核心竞争力之一。



	政策应对建议

1.	利用对非零关税政策，建立非洲原料采购渠道，同时积极开拓非洲罐头出口市场；
2.	在牛肉配额耗尽前适度加大进口和储备，同时增加国产牛肉和其他肉类使用比例；
3.	加强质量管理体系建设，严格按照国际标准组织生产，主动配合海关监管。

二、公众号深度解读精选

�	六大核心议题解读

1.	新疆番茄产业升级

核心观点："党支部+合作社+企业"三位一体模式成效显著，机械化和智慧农业大幅提升生产效率和产品品
质。新疆番茄产业正在从规模扩张向质量效益型转变。

关键数据：可克达拉市智慧温室番茄亩产达7590公斤，订单农业覆盖率预计2028年达70%以上。

启示：番茄酱企业应积极参与新疆订单农业，锁定优质原料；利用"新疆番茄"区域品牌提升产品溢价；关注
番茄红素等深加工产品开发。

2.	中蒙果蔬贸易新通道

核心观点：二连浩特口岸枢纽地位不可替代，全程冷链实现"次日达"，物流时效大幅提升。中蒙通道还可作
为中国产品进入俄罗斯市场的重要跳板。

关键数据：蒙古国80%以上果蔬依赖中国进口，2025年果蔬出口17.36万吨，2026年预计突破18万吨。

启示：蒙古国和俄罗斯远东市场开发潜力大，可通过二连浩特建立仓储分拨中心；开发适合当地口味的牛羊

肉罐头、鱼类罐头、蔬菜罐头等产品。

3.	无糖茶市场爆发式增长

核心观点：健康消费趋势驱动无糖茶市场快速增长，渠道定制化策略是新品破局的重要创新路径，花香复合

风味成为产品创新主流方向。

关键数据：2026年无糖茶市场规模预计突破500亿元，年复合增长率超过20%。

启示：罐头产品应向低糖、无糖、低钠方向升级；借鉴渠道定制化策略，针对不同渠道开发专属产品；加强

风味创新，开发花香、果香等复合风味罐头。

4.	新食品原料审批加速

核心观点：葡糖基橙皮苷等4种新食品原料正在公开征求意见，新食品原料审批速度明显加快，功能性食品是
主要应用方向。

关键数据：预计2028年新食品原料相关产品市场规模将突破2000亿元。

启示：关注新食品原料在罐头产品中的应用，开发功能性罐头；提前布局技术储备，一旦原料获批可快速推

出产品；加强产学研合作，提升技术创新能力。

5.	食品安全监管趋严



核心观点：食品安全问题呈现多品类、多维度特征，农残超标和添加剂滥用是最突出的两类问题。线上渠道

和农村市场成为监管重点。

关键数据：本次抽检不合格率约4.2%，覆盖七大热门消费品类。

启示：建立严格的原料质量控制体系，规范食品添加剂使用管理；加强生产过程卫生管理；建立完善的产品

检验检测体系和追溯体系。

6.	外贸结构持续优化

核心观点：中国外贸韧性强劲，结构不断优化。新兴市场占比持续扩大，民营企业主力军作用进一步增强，

新业态新模式蓬勃发展。

关键数据：一季度对东盟贸易增长16.1%，民营企业进出口占比57.4%。

启示：优化市场布局，降低对传统市场依赖；加快数字化转型，提升企业管理效率；加强品牌建设，从OEM
向OBM转型。

三、趋势研判与行动建议

	五大核心趋势研判

1.	国际化：从产品出口到全球布局的战略升级

中国食品企业正在从单纯的产品出口向全球布局转变。市场多元化、供应链全球化、品牌国际化是三大方

向。东盟、非洲、中东等新兴市场将成为增长新引擎。

2.	健康化：不可逆转的消费升级趋势

健康化是食品行业发展的必然趋势，消费者对低糖、低盐、低脂、无添加、功能性食品的需求持续增长。新

食品原料的不断涌现为产品创新提供了更多可能。

3.	数字化：技术赋能产业升级的核心引擎

数字技术正在深刻改变食品行业的生产方式、营销方式和管理方式。智慧农业、智能制造、跨境电商、区块

链溯源等数字化应用将越来越广泛。

4.	合规化：监管趋严背景下的行业洗牌

食品安全监管持续趋严，合规经营成为企业生存发展的底线。监管力度加大、监管重点下沉、技术监管手段

升级是三大趋势。行业洗牌加速，集中度将进一步提高。

5.	创新化：产品创新和营销创新双轮驱动

产品创新向健康化、功能化、风味多元化方向发展；营销创新向渠道定制化、内容营销、年轻化传播方向发

展。创新能力将成为企业的核心竞争力。

	罐头外贸企业五大行动建议



【市场布局】深耕新兴市场，实现多元化发展

重点开拓东盟、非洲、中东等新兴市场，利用RCEP和对非零关税政策红利；在巩固传统市场的同时，优化市
场结构，降低单一市场依赖风险。

【产品策略】健康化、功能化、差异化升级

开发低糖、低盐、低脂、无添加等健康型罐头产品；利用新食品原料开发功能性罐头；加强风味创新，开发

创新风味和创新形态的罐头产品。

【供应链】全球化布局，数字化管理

利用国内外两个市场、两种资源，建立全球化采购体系；利用物联网、大数据、区块链等技术，建立数字化

供应链管理体系，提高供应链效率和透明度。

【品牌建设】从OEM向OBM转型

制定明确的品牌发展战略，塑造独特的品牌形象；通过参加国际展会、开展国际营销、建立海外销售网络等

方式，逐步树立国际品牌形象。

【风险管理】建立全面风险管理体系

加强价格风险、汇率风险、政策风险、合规风险管理；利用金融工具进行套期保值；建立价格监测预警机

制；加强合规管理，确保产品符合目标市场要求。

⚠	本周重点关注风险

1.	牛肉进口配额消耗过快，可能在三季度触及红线，超配额进口成本将大幅上升；
2.	食糖和大豆价格持续高位运行，增加相关品类成本压力；
3.	海关抽查检验力度加大，不合规企业将面临处罚和信用降级风险；
4.	国际地缘政治冲突可能影响全球供应链稳定，增加物流成本和不确定性。
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